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L�Øconomie sociale et solidaire est longtemps restØe marginalisØe, comme en tØmoigne le
contenu des manuels d�Øconomie qui rØduisent le plus souvent l�Øconomie à deux
secteurs : une Øconomie marchande dominØe par les entreprises de statut capitaliste
d�une part, et une Øconomie publique, oø Etat et collectivitØs locales offrent les biens et
les services que le marchØ est incapable de produire. Mais les choses changent et le prix
Nobel de la Paix attribuØ au Bangladais Muhammad Yunus, initiateur de la micro finance
et fondateur de la Grameen Bank, tØmoigne que l�Øconomie solidaire est de plus en plus
reconnue, cela mŒme au niveau international, et nous laisse penser qu�elle pourrait bien
jouer un rôle majeur dans le contexte actuel d�augmentation des phØnomŁnes
d�exclusion et d�accroissement des inØgalitØs.

Quelques principes de base de l�entreprise solidaire :

L�entreprise solidaire trouve sa place dans « un mouvement qui regroupe des milliers
d�initiatives locales pour produire, consommer, employer, Øpargner et dØcider autrement.
Les entreprises solidaires se battent sur le marchØ comme les autres et doivent donc Œtre
performantes. Mais en plus, elles emploient des personnes exclues ou qui risquent de
l�Œtre ; elles fournissent des services individuels à des personnes aux revenus modestes,
elles assurent des services collectifs pour mieux vivre ensemble, elles mettent en �uvre
des formes de gouvernance dØmocratique. Produisant à la fois de la valeur ajoutØe
marchande et de la valeur sociale elles sont soutenues par des ressources mixtes,
conjuguant le paiement par les clients, les aides nationales et locales et des engagements
personnels bØnØvoles ». (Manifeste de l�Øconomie solidaire � Novembre 2006)

Le crØateur d�entreprise solidaire est � un crØateur entreprise et doit donc suivre le
parcours classique qui s�impose à tout crØateur, c’est-à-dire clarifier son idØe, Øtudier 
« son marchØ » mŒme si les caractØristiques de ce marchØ peuvent Œtre diffØrentes
(crØation de richesses autres que strictement financiŁres et intØrŒt social), structurer son
projet et Ølaborer le dossier final de prØsentation du projet � et le Guide du CrØateur
d�Entreprise en Seine-et-Marne reste un outil pØdagogique adaptØ.
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